INICIATIVA PORTA



. CONSTRUCCION
CRED0O HhE MARCA

1. DESCRIPCION:

Diploma tedrico-practico que busca complementar conocimientos de Construccion de marca, para desarrollar
habilidades que permitan construir marcas poderosas. En 17 sesiones, profesores expertos en creacion de marcas
realizaran modulos tematicos enfocados al aprendizaje y aplicacion de herramientas y procesos de construccion de
marca.

2. OBJETIVOS:

En este Diploma los alumnos lograran comprender y aplicar conceptos actualizados relacionados a la Construccion
de marcas.

3. DIRIGIDO A:

Principalmente profesionales y egresados de la carrera de publicidad y de otras carreras afines como Ingenieria
Comercial, Disefio, Psicologia, Sociologia entre otras; interesados en profundizar sus conocimientos y creatividad en
la construccion de marcas.

4. PLAN DE ESTUDIO:

MODULO 1: “INSPIRACION” MODULO 2: “ESTRATEGIA DE MARCA Y
DIFERENCIACION”

Objetivo: Contextualizar el concepto de construccion

de marca. Objetivo: Comprender de manera integral la
estrategia de una marca.

Contenido: Charla de Introduccién

. Contenido:
Profesor: Raul Menjibar
Branding.

De una estrategia comercial a una estrategia
de marca.

Elementos de una estrategia de marca.
Casos.

Profesora: Diego Perry



MODULO 3: “DINAMICA Y ENTORNO
COMPETITIVO”.

Objetivos: Comprender la dindamica competitiva que
enfrentan las marcas en la actualidad.

Contenido:
Evolucion de la competitividad.
Con quien compito hoy.
Dinamicas de mercados.
Capacidades competitivas.
Caso.

Profesor: Patricio Fuentes

MODULO 5: “TENDENCIAS”

Objetivo: Comprender el valor estratégico de las
tendencias, y como estas hacen posible el hallazgo de
oportunidades estratégicas y nutren la elaboracion y
conceptualizacion de propuestas estratégicas de
marca.

Contenido:
Marcas con vision de futuro.
Macro tendencias y tendencias.
Buscadores de tendencias.

Casos.

Profesora: Maria Carolina Spencer

MODULO 4: “MODELO DE CONSTRUCCION DE

MARCA”

Objetivo: Comprender el proceso de construccion de
una marca.

Contenido:
Andlisis Modelos de Marcas.
Taller aplicado de construccion de marcas.
Casos.

Profesor: Alejandra Telias

MODULO 6: “TALLER Y PROYECTO FINAL".

Objetivo: Aplicar el contenido y aprendizaje en un
caso practico.

Contenido: Caso.

Profesoras: Claudia Delavenne

MODULO 7: “COMO VENDER IDEAS”

Objetivo: Comprender el proceso de venta de una
idea.

Contenido:
Técnicas de expresion y comunicacion.
Técnicas de venta y Argumentacion.

Profesores: Bernardita Valenzuela, Willy Semler y
Andrea Matte






